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1. Wstep

Dziatania informacyjne 1 promocyjne, dotyczace pomocy udzielanej za posrednictwem
Mechanizmu Finansowego EOG 1 Norweskiego Mechanizmu Finansowego (dalej:
,Mechanizmy Finansowe"), maja na celu zwigkszenie jawnosci i publiczne] §wiadomosci
dotyczacej ich realizacji. Panstwo-Beneficjent winno zagwarantowac, ze doktadne informacje
na temat mozliwosci korzystania z Mechanizméw przez potencjalnych wnioskodawcéw oraz
szczeg6towe informacje dotyczace przyznanych dotacji, sa przekazywane do wiadomosci
poszczegdlnych grup docelowych i szeroko rozumianej opinii publiczne;j.

Dzialania informacyjno-promocyjne, wdrazane przez Panstwo-Beneficjenta, powinny by¢
dwojakiego rodzaju. Po pierwsze, Krajowy Punkt Kontaktowy (KPK), powinien informowac
potencjalnych beneficjentéw zar6wno o istnieniu i1 funkcjonowaniu Mechanizméw
Finansowych, jak tez o dostgpnosci funduszy (dalej: ,,0gélnych dziatan informacyjno-
promocyjnych"). Po drugie, KPK powinien zapewni¢, aby stosownymi dziataniami
informacyjno-promocyjnymi zostaly objgte wszystkie projekty dofinansowywane przez
Mechanizmy Finansowe (dalej: ,,dziatania informacyjno-promocyjne projektu").

Ogdlne dzialania informacyjno-promocyjne powinny by¢ wdrazane przez KPK, natomiast
dziatania informacyjno-promocyjne projektu - przez projektodawce lub operatora projektow,
zgodnie z zawarta umowa finansowa o udzieleniu dotacji. W obu przypadkach KPK ponosi
odpowiedzialno$¢ za prawidtowe wdrazanie dzialan informacyjno-promocyjnych w ramach
Mechanizméw Finansowych.

Krajowy Punkt Kontaktowy, wtadze krajowe i regionalne, projektodawcy i operatorzy moga
przeprowadza¢ dodatkowe dziatania poza tymi, ktére sa wymienione ponizej, po
skonsultowaniu si¢ z Biurem Mechanizméw Finansowych (BMF).

2. Ogo6lne dziatania informacyjno-promocyjne

Krajowy Punkt Kontaktowy zapewni, aby informacje dotyczace Mechanizméw Finansowych
byly przekazywane potencjalnym beneficjentom i szeroko rozumianej opinii publiczne;j.
Strona internetowa, poswigcona Mechanizmom Finansowym, powinna dostarczaé
zaktualizowanych i szczegélowych informacji na temat mozliwo$ci korzystania z
Mechanizméw przez potencjalnych wnioskodawcéw, a takze informacji dotyczacych
przyznanych dotacji, zarowno w jezyku Panstwa-Beneficjenta jak i w jezyku angielskim.
Strona internetowa powinna zawiera¢ tatwo dostgpne linki do wszystkich podstawowych
dokumentéw oraz witryn internetowych krajowych struktur wdrazania Mechanizméw
Finansowych, a takze do strony internetowej BMF.

Inne dzialania mogace mie¢ zastosowanie:

* Materialy drukowane, takie jak broszury lub foldery, dost¢pne na zadanie;
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 Krajowe, regionalne i lokalne media moga by¢ wykorzystane do zamieszczania
oswiadczen prasowych, przy organizowania konferencji prasowych, do upubliczniania
wywiadéw, emisji informacji radiowych itp.
*  Spotkania informacyjne na szczeblu regionalnym i lokalnym dla takich grup docelowych,
jak:
- Wiadze lokalne i regionalne;
- Organizacje spoleczenstwa obywatelskiego (w tym organizacje pozarzadowe);
- Przedsigbiorstwa prywatne;
- Instytucje akademickie;
* Reklamy w mediach dotyczace ogtoszen o naborze wnioskow.

Koszty zwiazane z pomoca techniczna i wdrazaniem tych dzialan moga zosta¢ pokryte
w ramach Mechanizméw Finansowych.

Ogoélne dziatania informacyjno-promocyjne powinny by¢ traktowane jako odrgbne
zagadnienie tematyczne w raporcie rocznym, sporzadzanym przez KPK, i1 prezentowanym na
dorocznym spotkaniu.

3. Dzialania informacyjno-promocyjne projektu

Plan dziatan informacyjnych oraz promocyjnych bgdzie przygotowany dla kazdego projektu
przez odpowiedzialnego za to projektodawce lub operatorai dotaczony do wniosku
aplikacyjnego o pomoc finansowa w ramach Mechanizméw Finansowych. Taki plan
powinien okreslac:

- cele i grupy, do ktérych informacja i promocja sa skierowane (grupy docelowe),

- metody i $rodki jego wdrozenia,

- budzet,

- zakresy odpowiedzialnos$ci za jego wdrozenie.

Koszty dziatan informacyjnych, w tym pomocy technicznej dostarczanej przez konsultantow,
beda pokrywane z budzetu projektu.

Dziatania powinny jasno potwierdza¢ otrzymang pomoc na wszystkich dokumentach
zwiazanych z projektem oraz na kazdym materiale promocyjnym (np. materiaty szkoleniowe,
broszurami, ulotki, plakaty). Przyktadowo, nalezy podejmowa¢ wszelkie dziatania, aby by¢
pewnym, ze uczestnicy szkolen, otrzymujacy pomoc w ramach Mechanizméw Finansowych,
sa $wiadomi tego wsparcia.

Wszelkie zainicjowane dziatania bg¢da odnosi¢ si¢ do odpowiednich Mechanizméw
Finansowych za pomoca nastgpujacych sformutowan:

Dla pomocy udzielanej w ramach Mechanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru
Gospodarczego:

Wsparcie udzielone przez Islandie, Liechtenstein i Norwegie¢ poprzez dofinansowanie ze
srodkow Mechanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru Gospodarczego,
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Dla pomocy udzielanej w ramach Norweskiego Mechanizmu Finansowego:
Wsparcie udzielone przez Norwegie poprzez dofinansowanie ze Srodkow Norweskiego
Mechanizmu Finansowego,

Dla pomocy udzielanej zaréwno w ramach Mechanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru
Gospodarczego jak i Norweskiego Mechanizmu Finansowego:

Wsparcie udzielone przez Islandie, Liechtenstein i Norwegie poprzez dofinansowanie ze
srodkow Mechanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru Gospodarczego oraz
Norweskiego Mechanizmu Finansowego,

Biuro Mechanizméw Finansowych bedzie informowane z duzym wyprzedzeniem o
uruchamianiu wszelkich projektéw i innych wydarzeniach, organizowanych w zwiazku z
istotnymi etapami wdrozenia projektu tak, aby udziat BMF byt w nich mozliwy.

Ponizej przedstawiono liste wymaganych dziatan informacyjno-promocyjnych. Sposrod nich
wnioskodawcy powinni wybrac te, ktore sq najbardziej odpowiednie dla ich projektow.

4. Instrumenty przekazu informacji i promocji

4.1. Tablice reklamowe 1 tablice pamiatkowe

W miejscu realizacji inwestycji infrastrukturalnych, w momencie rozpoczgcia prac, bgda
postawione tablice reklamowe. W ciagu 6 miesigcy od zakonczenia prac inwestycyjnych
tablice te powinny by¢ zastapione przez stale tablice pamiatkowe, umieszczone w miejscu
powszechnie dostgpnym. Wytyczne dla tworzenia i zamieszczania tablic reklamowych oraz
tablic pamiatkowych sa opisane w Aneksie A oraz na stronie internetowej Biura
Mechanizméw Finansowych.

4.2 Plakaty

W celu informowania beneficjentdow oraz opinii publicznej o roli odgrywanej przez
Mechanizmy Finansowe - na przyktad w zakresie rozwoju zasobéw ludzkich oraz szkolen -
projektodawcy lub instytucje posredniczace/operatorzy powinny prezentowaé plakaty
informujace o wsparciu projektu przez dofinansowanie w ramach Mechanizméw
Finansowych. Plakaty te winny by¢ umieszczone w siedzibie instytucji wdrazajacych lub
korzystajacych z pomocy dostarczanej w ramach Mechanizméw Finansowych (np. w centrach
szkoleniowych).

4.3 Materiaty informacyjne

Publikacje (np. broszury, ulotki, newslettery), na temat projektu beda zawieraé wyrazne
odniesienie do Mechanizméw Finansowych oraz ich emblematy na stronie tytulowej.
Emblematom Mechanizméw Finansowych moga towarzyszy¢ symbole narodowe lub
regionalne.



Mechanizm Finansowy EOG oraz Norweski Mechanizm Finansowy
2004-2009
Pojedyncze projekty

W przypadku materialéw informacyjnych udostgpnianych droga elektroniczna (np. poprzez
strony internetowe, elektroniczne bazy danych dla potencjalnych beneficjentéw), lub
materiatéw audio-wizualnych, zasady podane powyzej rOwniez powinny mie¢ zastosowanie.

4.4 Wydarzenia informacyjne

Organizatorzy wydarzef informacyjnych, takich jak konferencje, seminaria, targi i wystawy,
przygotowywanych w zwiazku z wdrazaniem projektéw wspétfinansowanych przez
Mechanizmy Finansowe, powinni wyraznie zaznaczy¢ udzial Mechanizméw Finansowych.
Organizatorzy powinni informowa¢ Biuro Mechanizméw Finansowych o tych wydarzeniach
z odpowiednim wyprzedzeniem tak, aby bylo mozliwe zorganizowanie stosownego udziatu,
jezeli bedzie to uznane za konieczne.

4.5 Inauguracje projektu i innych znaczacych etapéw wdrazania projektu

Biuro Mechanizméw Finansowych powinno by¢ informowane z duzym wyprzedzeniem o
inauguracji wszystkich projektéw lub innych wydarzeniach, organizowanych w zwiazku z
istotnymi etapami wdrazania projektu. Dzigki temu Biuro Mechanizméw Finansowych, jezeli
uzna to za konieczne, bgdzie miato mozliwos$¢ zorganizowania odpowiedniego udziatu.

4.6 Dodatkowe dziatania

Panstwo Beneficjent, wladze lokalne i regionalne, wnioskodawca Ilub instytucja
posredniczaca/operator moga uruchomi¢ dodatkowe dziatania promocyno-informacyjne,
jezeli uznaja je za potrzebne. W tych sprawach powinni skonsultowa¢ si¢ z Biurem
Mechanizméw Finansowych i poinformowac je o swoich inicjatywach.



