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1. Wst�p 

Działania informacyjne i promocyjne, dotycz�ce pomocy udzielanej za po�rednictwem 
Mechanizmu Finansowego EOG i Norweskiego Mechanizmu Finansowego (dalej: 
„Mechanizmy Finansowe"), maj� na celu zwi�kszenie jawno�ci i publicznej �wiadomo�ci 
dotycz�cej ich realizacji. Pa�stwo-Beneficjent winno zagwarantowa�, �e dokładne informacje 
na temat mo�liwo�ci korzystania z Mechanizmów przez potencjalnych wnioskodawców oraz 
szczegółowe informacje dotycz�ce przyznanych dotacji, s� przekazywane do wiadomo�ci 
poszczególnych grup docelowych i szeroko rozumianej opinii publicznej. 

Działania informacyjno-promocyjne, wdra�ane przez Pa�stwo-Beneficjenta, powinny by� 
dwojakiego rodzaju. Po pierwsze, Krajowy Punkt Kontaktowy (KPK), powinien informowa� 
potencjalnych beneficjentów zarówno o istnieniu i funkcjonowaniu Mechanizmów 
Finansowych, jak te� o dost�pno�ci funduszy (dalej: „ogólnych działa� informacyjno-
promocyjnych"). Po drugie, KPK powinien zapewni�, aby stosownymi działaniami 
informacyjno-promocyjnymi zostały obj�te wszystkie projekty dofinansowywane przez 
Mechanizmy Finansowe (dalej: „działania informacyjno-promocyjne projektu"). 

Ogólne działania informacyjno-promocyjne powinny by� wdra�ane przez KPK, natomiast 
działania informacyjno-promocyjne projektu - przez projektodawc� lub operatora projektów, 
zgodnie z zawart� umow� finansow� o udzieleniu dotacji. W obu przypadkach KPK ponosi 
odpowiedzialno�� za prawidłowe wdra�anie działa� informacyjno-promocyjnych w ramach 
Mechanizmów Finansowych. 

Krajowy Punkt Kontaktowy, władze krajowe i regionalne, projektodawcy i operatorzy mog� 
przeprowadza� dodatkowe działania poza tymi, które s� wymienione poni�ej, po 
skonsultowaniu si� z Biurem Mechanizmów Finansowych (BMF). 

2. Ogólne działania informacyjno-promocyjne 

Krajowy Punkt Kontaktowy zapewni, aby informacje dotycz�ce Mechanizmów Finansowych 
były przekazywane potencjalnym beneficjentom i szeroko rozumianej opinii publicznej. 
Strona internetowa, po�wi�cona Mechanizmom Finansowym, powinna dostarcza� 
zaktualizowanych i szczegółowych informacji na temat mo�liwo�ci korzystania z 
Mechanizmów przez potencjalnych wnioskodawców, a tak�e informacji dotycz�cych 
przyznanych dotacji, zarówno w j�zyku Pa�stwa-Beneficjenta jak i w j�zyku angielskim. 
Strona internetowa powinna zawiera� łatwo dost�pne linki do wszystkich podstawowych 
dokumentów oraz witryn internetowych krajowych struktur wdra�ania Mechanizmów 
Finansowych, a tak�e do strony internetowej BMF. 

Inne działania mog�ce mie� zastosowanie: 

•     Materiały drukowane, takie jak broszury lub foldery, dost�pne na ��danie; 
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• Krajowe,   regionalne  i  lokalne  media  mog� by�  wykorzystane  do  zamieszczania 
o�wiadcze� prasowych, przy organizowania konferencji prasowych, do upubliczniania 
wywiadów, emisji informacji radiowych itp. 

• Spotkania informacyjne na szczeblu regionalnym i lokalnym dla takich grup docelowych, 
jak: 

- Władze lokalne i regionalne; 
- Organizacje społecze�stwa obywatelskiego (w tym organizacje pozarz�dowe); 
- Przedsi�biorstwa prywatne; 
- Instytucje akademickie; 

• Reklamy w mediach dotycz�ce ogłosze� o naborze wniosków. 

Koszty zwi�zane z pomoc� techniczn� i wdra�aniem tych działa� mog� zosta� pokryte 
w ramach Mechanizmów Finansowych. 

Ogólne działania informacyjno-promocyjne powinny by� traktowane jako odr�bne 
zagadnienie tematyczne w raporcie rocznym, sporz�dzanym przez KPK, i prezentowanym na 
dorocznym spotkaniu. 

3. Działania informacyjno-promocyjne projektu 

Plan działa� informacyjnych oraz promocyjnych b�dzie przygotowany dla ka�dego projektu 
przez  odpowiedzialnego  za to  projektodawc�  lub  operatora i  doł�czony  do  wniosku 
aplikacyjnego o pomoc finansow� w ramach Mechanizmów Finansowych. Taki plan 
powinien okre�la�: 
- cele i grupy, do których informacja i promocja s� skierowane (grupy docelowe), 
- metody i �rodki jego wdro�enia, 
- bud�et, 
- zakresy odpowiedzialno�ci za jego wdro�enie. 

Koszty działa� informacyjnych, w tym pomocy technicznej dostarczanej przez konsultantów, 
b�d� pokrywane z bud�etu projektu. 

Działania powinny jasno potwierdza� otrzyman� pomoc na wszystkich dokumentach 
zwi�zanych z projektem oraz na ka�dym materiale promocyjnym (np. materiały szkoleniowe, 
broszurami, ulotki, plakaty). Przykładowo, nale�y podejmowa� wszelkie działania, aby by� 
pewnym, �e uczestnicy szkole�, otrzymuj�cy pomoc w ramach Mechanizmów Finansowych, 
s� �wiadomi tego wsparcia. 

Wszelkie zainicjowane działania b�d� odnosi� si� do odpowiednich Mechanizmów 
Finansowych za pomoc� nast�puj�cych sformułowa�: 

Dla pomocy udzielanej w ramach Mechanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru 
Gospodarczego: 
Wsparcie udzielone przez Islandi�, Liechtenstein i Norwegi� poprzez dofinansowanie ze 
�rodków Mechanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru Gospodarczego, 
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Dla pomocy udzielanej w ramach Norweskiego Mechanizmu Finansowego: 
Wsparcie udzielone przez Norwegi� poprzez dofinansowanie ze �rodków Norweskiego 
Mechanizmu Finansowego, 

Dla pomocy udzielanej zarówno w ramach Mechanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru 
Gospodarczego jak i Norweskiego Mechanizmu Finansowego: 
Wsparcie udzielone przez Islandi�, Liechtenstein i Norwegi� poprzez dofinansowanie ze 
�rodków Mechanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru Gospodarczego oraz 
Norweskiego Mechanizmu Finansowego, 

Biuro Mechanizmów Finansowych b�dzie informowane z du�ym wyprzedzeniem o 
uruchamianiu wszelkich projektów i innych wydarzeniach, organizowanych w zwi�zku z 
istotnymi etapami wdro�enia projektu tak, aby udział BMF był w nich mo�liwy. 

Poni�ej przedstawiono list� wymaganych działa� informacyjno-promocyjnych. Spo�ród nich 
wnioskodawcy powinni wybra� te, które s� najbardziej odpowiednie dla ich projektów. 

4. Instrumenty przekazu informacji i promocji 

4.1. Tablice reklamowe i tablice pami�tkowe 

W miejscu realizacji inwestycji infrastrukturalnych, w momencie rozpocz�cia prac, b�d� 
postawione tablice reklamowe. W ci�gu 6 miesi�cy od zako�czenia prac inwestycyjnych 
tablice te powinny by� zast�pione przez stałe tablice pami�tkowe, umieszczone w miejscu 
powszechnie dost�pnym. Wytyczne dla tworzenia i zamieszczania tablic reklamowych oraz 
tablic pami�tkowych s� opisane w Aneksie A oraz na stronie internetowej Biura 
Mechanizmów Finansowych. 

4.2 Plakaty 

W celu informowania beneficjentów oraz opinii publicznej o roli odgrywanej przez 
Mechanizmy Finansowe - na przykład w zakresie rozwoju zasobów ludzkich oraz szkole� -
projektodawcy lub instytucje po�rednicz�ce/operatorzy powinny prezentowa� plakaty 
informuj�ce o wsparciu projektu przez dofinansowanie w ramach Mechanizmów 
Finansowych. Plakaty te winny by� umieszczone w siedzibie instytucji wdra�aj�cych lub 
korzystaj�cych z pomocy dostarczanej w ramach Mechanizmów Finansowych (np. w centrach 
szkoleniowych). 

4.3 Materiały informacyjne 

Publikacje (np. broszury, ulotki, newslettery), na temat projektu b�d� zawiera� wyra�ne 
odniesienie do Mechanizmów Finansowych oraz ich emblematy na stronie tytułowej. 
Emblematom Mechanizmów Finansowych mog� towarzyszy� symbole narodowe lub 
regionalne. 
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W przypadku materiałów informacyjnych udost�pnianych drog� elektroniczn� (np. poprzez 
strony internetowe, elektroniczne bazy danych dla potencjalnych beneficjentów), lub 
materiałów audio-wizualnych, zasady podane powy�ej równie� powinny mie� zastosowanie. 

4.4 Wydarzenia informacyjne 

Organizatorzy wydarze� informacyjnych, takich jak konferencje, seminaria, targi i wystawy, 
przygotowywanych w zwi�zku z wdra�aniem projektów współfinansowanych przez 
Mechanizmy Finansowe, powinni wyra�nie zaznaczy� udział Mechanizmów Finansowych. 
Organizatorzy powinni informowa� Biuro Mechanizmów Finansowych o tych wydarzeniach 
z odpowiednim wyprzedzeniem tak, aby było mo�liwe zorganizowanie stosownego udziału, 
je�eli b�dzie to uznane za konieczne. 

4.5 Inauguracje projektu i innych znacz�cych etapów wdra�ania projektu 

Biuro Mechanizmów Finansowych powinno by� informowane z du�ym wyprzedzeniem o 
inauguracji wszystkich projektów lub innych wydarzeniach, organizowanych w zwi�zku z 
istotnymi etapami wdra�ania projektu. Dzi�ki temu Biuro Mechanizmów Finansowych, je�eli 
uzna to za  konieczne, b�dzie miało mo�liwo�� zorganizowania odpowiedniego udziału. 

4.6 Dodatkowe działania 

Pa�stwo Beneficjent, władze lokalne i regionalne, wnioskodawca lub instytucja 
po�rednicz�ca/operator mog� uruchomi� dodatkowe działania promocyno-informacyjne, 
je�eli uznaj� je za potrzebne. W tych sprawach powinni skonsultowa� si� z Biurem 
Mechanizmów Finansowych i poinformowa� je o swoich inicjatywach. 


